
Es wäre vermessen zu behaupten, dass man die Reaktion auf ein bestimmtes Anzeigenmotiv vorher-
sehen kann. Bei der untenstehenden Anzeige hatte jedoch der Auftraggeber die Befürchtung, Leser 
könnten den frechen Spruch „Behalten Sie doch Ihren Vogel“ als beleidigend für alte Menschen emp-
finden. 

Das Gegenteil war der Fall. Die Anzeige kam bestens an, unter anderem weil sie nicht mit den Al-
lerweltsvorzügen aller Altenheime warb, nämlich den schönen Grünanlagen und den freundlichen 
Mitarbeitern, sondern einen Aspekt herausstellte, der zur Zeit der Schaltung (Anfang 2000) durchaus 
nicht selbstverständlich war, nämlich, dass Haustiere unter bestimmten Bedingungen einem Leben im 
Altenheim nicht entgegenstehen. 

Der Erfolg der ersten Anzeige führte zu einer ganzen Serie mit ebenso flotten Sprüchen, die zunächst 
einmal in eine ganz andere Richtung führten. Als die Schaltung schließlich eingestellt wurde, gab es 
Protest-Anrufe in dem betreffenden Altenheim. 
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